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Estudios superiores

Habitante de una poblacion
de mas de 50.000 habitantes
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Por 1— vez, los atributos de RSE
superan a los de mercado en la

valoracion de la “buena empresa”

por parte del ciudadano

1 de cada Zespaﬁoles

cree que integrar la sostenibilidad

genera un importante valor afiadido
para las empresas

Un 50% afirma haber elegido

un producto en base a criterios éticos

Un ’%) estaria dispuesto
a pagar hasta un 9% adicional

por un producto mas responsable
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